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La storia
“Fino gioielleria™
e la “Piramide”con i loro prodotti
CONfINUAnNO

a regalare emozioni ai clienti
L artigianato senza compromessi

La poesia
del tempo

e la nobile arte dell’oro

» Redazione

L’arte ferma il tempo. Da luce
ai sogni, ai desideri, avvolge
la storia e la racchiude in un
oggetto, in un pensiero. Sinte-
tizza 1’essere nella nobilta e
nella forma delle diverse sfu-
mature. Gennaro era poco piu
di un ventenne quando parti di
leva per Como. In quei mesi
scopri la passione della mec-
canica. Tutti si rivolgevano a
lui. In quegli anni il boom de-
gli orologi, delle riparazioni.
Subito dopo fu assunto dalla
Pirelli a Torino, una grande
scuola, una fucina di talenti.
Cosi decise di aprire un’attivi-
ta tutta sua. Era il 1969. Un la-
boratorio a Torino assieme al-
I’inseparabile moglie, entram-
bi originari di Bonito, Anna
Di Fronzo. Lui si occupava
della parte tecnica e lei, grazie
a quella sensibilita tutta fem-
minile, della ricerca delle nuo-
ve tendenze, di sondare il mer-
cato. Cinque anni di lavoro e
soddisfazioni. Ma il richiamo
delle proprie origini era sem-

pre piu forte. Quella malinco-
nia che avvolge le giornate e
le rende lunghe, troppo lun-
ghe. 1975 Gennaro e Anna de-
cidono di ritornare in Irpinia.
Bonito, pero, era una realta
troppo piccola per ospitare
una gioielleria. Allora scelsero
Grottaminarda. Centro nevral-
gico del commercio in quegli
anni. Nacque cosi “Fino gio-
ielleria”. Da Damiani a Watch,
tutti i piu grandi marchi avvol-
ti in quel senso di calore e
professionalita che ha sempre
dato luce e caratterizzato chi,
con sacrificio e dedizione, si €
dedicato all’arte orafa. Una
nuova svolta arriva nel 1989
quando apre, sempre a Grotta-
minarda, la “Piramide”. Ar-
genteria, oggettistica, bombo-
niere, liste nozze. Un laborato-
rio di professionisti che crea-
no, grazie all’antica arte degli
artigiani, nuovi oggetti, dando
loro un’anima, un volto deli-
neato, ben preciso. Nulla vie-
ne lasciato al caso. Il partico-
lare fa la differenza, la cura
del dettaglio diventa fonda-
mentale. Ricerca maniacale,

ricerca che si concretizza nella
semplicita, dove tutto assomi-
glia alla perfezione. “Fino” e
“Piramide” diventano punto di
riferimento per una clientela
sempre piu vasta che supera i
confini provinciali imponen-
dosi in contesti pit ampi. La
scelta di Gennaro Fino viene
premiata. Attestati di stima ed
un vero serbatoio di idee an-
che grazie alla passione dei fi-
gli, Marcello e Barbara. Cosi
nasce la lista nozze online,
I’importanza del marketing te-
lematico. Tutti gli sposi con
un click possono prenotare i
propri regali di nozze e cosi
agevolare gli invitati, anche e
soprattutto quelli che arrivano
da lontano. Un’azienda al pas-
so con i tempi che delle pub-
bliche relazioni ne fa un pas-
saggio importante, vivo, cuore
pulsante per far conoscere i
propri prodotti. E non solo
Damiani ¢ Omega ma anche
Salvini, Swarovski, Dolce e
Gabbana, Gucci, Tissot, Ome-
ga, Baume & Mercier, Berto-
lucci, Seiko, Alfieri & St.John.
Roberto Cavalli, Morellato e

’azienda

Il bianco é sinonimo di classe, eleganza. I laboratori di
“Fino” e la “Piramide” sono contraddistinti da quel
calore che ti fa sentire a casa, protetto. I “maestri”
orafi che lavorano con quel silenzio e quell’atmosfera
che solo ’arte, quella vera, riescono a creare.
Un’azienda all’avanguardia non solo dal punto di vi-
sta strutturale ma anche per quel che riguarda la tec-
nologia. Macchinari importanti, personale specializza-
to e come detto, tanta, tantissima passione. Tutto in
ordine, dal negozio ai laboratori. Niente fuori posto.
L’attenzione ai particolari anche nelle vetrine, nell’al-
lestimento. Ed ora in vista delle festivita natalizie sono
in cantiere moltissime novita che sicuramente soddi-
sferanno la vasta clientela.

tanti altri marchi di prestigio
assoluto. Ma la famiglia Fino
ha I’occhio lungo. Guarda al
futuro.

La mente in movimento, il
mercato come obiettivo prin-
cipe. 1l rispetto del cliente e la
lealta reciproca. Cosi I’investi-
mento si tramuta in franchi-
sing. L’esperienza al servizio
dei giovani, di chi ha quella
stessa passione, quella stessa

energia, quella stessa voglia di
dispensare sogni. Stage presso
l’azienda di famiglia e poi
I’apertura di negozi con il
marchio “Piramide”. Ariano,
Lioni, Benevento, Montefal-
cione e Cerignola. I punti ven-
dita si moltiplicano. “Fino” di-
venta anche scuola di forma-
zione. Un contenitore di spe-
ranze per il futuro, dove ¢ pos-
sibile trovare professionalita e

Quarant’anni
di esperienza
e su Internet...

L’azienda Fino nasce nel 1968 e si ¢ sem-
pre contraddistinta per un corretto posizio-
namento di prezzo, per la ricerca di un de-
sign che incontri il gusto di un’ampia fetta
di mercato e per un elevato livello di ser-
vizio. Durante questi quarant’anni ¢ im-
portante ricordare che Fino ¢ stato partner
nelle vendite di marchi storici come Tis-
sot, Omega, Baume & Mercier, Gucci,
Modavo, Seiko, Bertolucci, Swarovski,
Damiani e Salvini. In questo lungo arco di
tempo Fino ¢ stato anche da incubatore
per la nascita di molti negozi di gioielleria
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e negozi di argenteria ¢ bomboniere. Mol-
te sono le attivita oggi presenti sul merca-
to che hanno aperto grazie a Fino. Dopo la
consolidata esperienza nella vendita tradi-
zionale, Fino ¢ oggi un affermato negozio
online (www.fino.it) che offre al cliente

prodotti di gioielleria, argenteria ¢ articoli
da regalo delle piu prestigiose case: Dolce
& Gabbana, Roberto Cavalli, Sector, Mo-
rellato, Bliss, Ottaviani, Damiani, Alfieri
& St. John. Dal 2002, grazie alla tecnica
dello staff, Fino ha iniziato la vendita onli-
ne attraverso il proprio sito. Su Fino.it ¢
possibile trovare una vasta gamma di pro-
dotti.

I servizi di Fino.it sono impeccabili e con-
traddistinti dalla massima sicurezza nei
pagamenti, dalla consegna con packaging
originale in tempi rapidi ed un’efficiente
assistenza telefonica e via e-mail. Lo staff
di Fino non abbandona mai i propri clien-
ti. Sempre pronti a soddisfare ogni esigen-
ze con classe, professionalita e semplicita.
Il rapporto umano ha sempre caratterizza-
to un’azienda che con il passare del tempo
si € saputa imporre all’attenzione di molti
diventando sinonimo di qualita ed elegan-
za.

E ora con internet ¢ anche piu semplice
mettersi in contatto ed acquistare nei punti
vendita “Fino” e la “Piramide”.

Anna Di Fronzo e Gennaro Fino
in una foto tratta dall’archivio di
famiglia (1969)

cortesia. Quale 1’obiettivo?
Solo ed esclusivamente la pas-
sione, tramandare lo spirito
imprenditoriale senza scende-
re a patti, mantenendo alta la
vera manodopera, quella arti-
gianale, dove gli ingranaggi
non sono le macchine ma gli
uomini. Dove tutti sono al ser-
vizio del cliente, senza alcuna
maschera o facciata rivolta
esclusivamente alla vendita
del prodotto. Una famiglia che
ha saputo resistere al tempo
facendo crescere i propri inte-
ressi, la propria azienda. Dove
il confronto rappresenta il pa-
ne quotidiano, senza la media-
zione di nessuno che non sia
della famiglia. E cosi la tradi-
zione va avanti con le emozio-
ni del primo giorno. Gennaro
¢ il padre attento, il professio-
nista esemplare. Anna, ancora
oggi, si preoccupa di visionare
gli oggetti, i gioielli, le bom-
boniere, le confezioni. Mar-
cello e Barbara collaborano at-
tenti, sempre pronti ad inter-
venire, a trovare soluzioni, a
cercare di migliorare il prodot-
to, di accontentare una cliente-
la sempre piu esigente, ma
mantenendo intatti quei prin-
cipi, quei valori, di lealta che
“Fino gioielli” e la “Piramide”
hanno radicato nel tempo, in
un tempo lungo, dove I’arte ¢
diventata poesia, mai merce.
Dove I’arte non si ¢ mai usu-
rata trovando la strada della
nobilta dell’animo, dell’emoti-
vita senza compromesso. Qua-
rant’anni conditi da soddisfa-
zioni, qualche delusione, ma
supportati sempre dalla voglia
di scoprire, senza mai fermar-
si, cullarsi sugli allori. Quel
lavoro di ricerca artigiana, di
ricerca delle origini, della sto-
ria vera dell’orafo doc. Qua-
rant’anni di un marchio sem-
pre giovane, che non ha mai
ceduto alla tentazione della
produzione a catena. E la fe-
delta della clientela, incondi-
zionata, ne € una testimonian-
za che il tempo non potra mai
dimenticare, mai fermare.
L’orologio della famiglia “Fi-
no” ¢ andato sempre oltre la
lancetta del quotidiano.




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


